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TV: El 98% de los hogares posee TV.
Comparativo 2013/2016.
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Fuente: TGI. Periodo: Jul 2015 / Jul 2016. Base: Total pais. 20.796 ("000). Periodo: Feb 2013/Ene 2014 Base: Total pais. 21.064 ("000).
Fuente: TGI. Periodo: Jul 2015 / Jul 2016. Base: tienen TV. 20.587 ("000). Periodo: Feb 2013/Ene 2014 Base: tienen TV: 20.771 ("000).
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TV: Latelevision en los hogares Tipo de pantalla
2013/2016

_ _ > 141% aumento la posesion de pantallas LCD,
Cantidad de televisores que posee El 60% de la Plasma o LED.
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Fuente: TGI. Periodo: Jul 2015 / Jul 2016. Base: tienen TV. 20.587 ("000). Periodo: Feb 2013/Ene 2014 Base: tienen TV: 20.771 ("000).
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Las preferencias de los consumidores ala hora de elegir
un televisor

Caracteristicas 2013 2016

Calidad 63,9% 43,1% _ . o
) > La calidad es la caracteristica principal a la
W 44,5% 41.19 hora de elegir televisores y se mantiene

por encima del precio.

Caracteristicas 28,5% 27,4%
Marca / imagen de la marca \V/ 35,6% 25,7% —————~ Laimportancia de la marca o imagen de
— la marca del televisor disminuy6 28% en
Confiabilidad 25,4% 21,6% los consumidores, que hoy eligen entre
Ofertas especiales 20,2% 20,4% Ui @I EhiEeE,
Publicidad A 8,3% 11,5% — . Lapublicidad incrementa su importancia en
los consumidores (38%) ante la incorporaciéon
Recomendaciones AN 7,8% 10,9% de empresas de tecnologia que se instalan en
. ] el mercado de televisores.
Evaluaciones de profesionales 12,9%
Ultimas tecnologias 10,5% —

La tecnologia, un nuevo factor que surge
. como relevante en el dltimo periodo junto con
7,8% la evaluacion de los consumidores.

Evaluaciones de usuarios /
opiniones

Fuente: TGI. Periodo: Jul 2015 / Jul 2016. Base: tienen TV. 20.587 ("000). Periodo: Feb 2013/Ene 2014 Base: tienen TV: 20.771 ("000).
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TV. Fragmentacion de audiencia de senales televisivas
Promedio encendido. Evolucion 2013/2016.
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Total Amas de casa Individuos 20-49 NSE alto-medio
Aumenta la cantidad de sefiales de TV

Fuente: IBOPE. Universo: Total Individuos 2013-2016(Capital Federal y GBA). Encendido: de lunes a domingo. De 12 a 24 hs.
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TV: Evolucion del encendido por horas 2013/2016

Comportamiento diario de la audiencia.

TV 2013 2014 2015 2016
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Pierden peso los horarios que concentraban mayor audiencia. La mayor caida de encendido se registra de
22-23 horas(5%).

La audiencia de 7 a 12 tiende a mantenerse relativamente estable, el encendido en este bloque horario
cayo un 1% entre el 2013-2016.

Fuente: IBOPE. Universo: Total Individuos (Capital Federal y GBA). Encendido de lunes a domingo de 7 a 1 hs.
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TV: Evolucion del encendido por horas
Comparativo TV paga- TV Ablerta 2013/2016

Comportamiento diario de la audiencia.

25 - TV 2013-Abierta 2016-Abierta 2013-Paga 2016-Paga
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TV paga 2013 =TV paga 2016 TV abierta 2013  ===TV abierta 2016

La audiencia de TV paga en 2016 se mantiene mas homogénea* a lo largo del dia respecto a la audiencia de la TV abierta.

TV abierta concentra el 48% de su audiencia en los horarios picos de 21 a 00 horas.

La tv paga gana audiencia a lo largo del dia hasta las 22 horas.

De 23 a 01 se registra una caida de audiencia tanto en TV paga como en TV abierta, en contrapartida de esta salida de audiencia,
se registra un crecimiento del 10% dentro del mismo horario en “otros dispositivos”.

Fuente: IBOPE. Universo: Total Individuos (Capital Federal y GBA). Encendido de lunes a domingo de 7 a 1 hs. *Desvio estandar 2016 de TV abierta 3,1, TV
paga 1,7.

*Otros dispositivos: Playstation o similares. DVD o reproductor de video. Notebook o computadora conectada a TV “comun” o a SmartTV. Netflix o similar desde
smartTV o desde decodificador del operador de cable. Youtube desde Smart o TV comun.
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TV: Rating promedio y tiempo de exposicion frente ala TV
Individuos / Amas de casa/ Ambos 20-49 NSE Alto-Medio. 2013-2016

Rating promedio (rat%) Horas frente ala TV (ats*)

2013 2016 2013 2016

Total individuos 0,69% 0,62% 03:03 02:54

El rating promedio tiene

m ) ﬂ una caida cerca del 10%,
P 0,91% 0,83% 04:05 03:56 mientras que se mantiene
A A bl) au

estable el tiempo de
exposicion frente ala TV
Amas de casa en los distintos target.

0,57% 0,52% 02:31 02:27

20-49 NSE alto medio

Fuente: IBOPE. Universo: Total Individuos (Capital Federal y GBA). Encendido: de lunes a domingo. De 12 a 24 hs.
* ATS: Tiempo promedio que cada telespectador de un target considerado, pasa mirando un evento, considerando como base sélo a los individuos del target
que estaban mirando ese evento.
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Analisis de programacion de la TV abierta:
En base ala audiencia por genero y por origen de la produccion*

Los programas de ficcion diaria,

Género 2013 2014 2015 2016 = NN -
entretenimiento, “reality” y noticieros,

Ficcion diaria 34% 37% 33% 36% suman cerca del 80% de la audiencia

Interés general/Entretenimiento 33% 31% 19% 33% de la TV abierta.

Reality 13% 10% 21% 6%

Noticiero 7% 6% 6% 9%

Periodistico 5% 7% 6% 6%

Unitario y/o miniserie 2% 2% 9% 2%

Humoristico de actualidad 1% 1% 2% 4% Los programas humoristicos de

Deportivo 3% 3% 0% 1% actualidad tuyiero.n un aumento del

MR 1% 1% 4% 1% ggi‘? de audiencia entre el 2013y el

Cultural/educativo 0% 1% 0% 2%

Infantil/juvenil 1% 1% 0% 0%

Ficcion diaria por origen de 2013 2014 2015 2016 El 68% del rating de las ficciones diarias

produccion en el 2013 correspondian a producciones

Argentino 68% 50% 25% 36% nacionales. El aumento de la audiencia de

Extranjero 32% 50% 75% 64% novelas extranjeras tuvo su auge en el
2015 (198%) y se mantuvo en el 2016
(80%).

Fuente: IBOPE. Universo: Total Individuos (Capital Federal y GBA). TV abierta. Encendido: de lunes a domingo, 2013-2016.
*. Se tomaron los 15 programas con mayor audiencia por canal correspondiente a los distintos momentos del dia: mafiana, tarde y noche. Se excluyeron los

eventos
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Participacion de audiencia segun genero de sefales televisivas

TV Paga. Promedio encendido. Evolucion 2013/2016.

13% 16%

13% 14%

F-

2013 2014 2015 2016

mEstilo de vida = Ciney series ®Documentales = Noticias Deportes m®Infantiles ®Internacionales = Musica*
Los canales de deportes son los que registran mayor crecimiento (23%).

Las sefales de noticias son las que concentran mayor audiencia y presentan un crecimiento del 10% entre el
2013y 2016.

Fuente: IBOPE. Universo: Total Individuos (Capital Federal y GBA). Encendido: de lunes a domingo. De 12 a 24 hs, 2013-2016.

*: Para la agrupacioén de sefiales por género se tomé como referencia la categorizacion de los operadores de cable de Capital y GBA.
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Categorias y segundos invertidos en la pantalla de tv
abierta/tv paga

HIGIENE Y BELLEZA
ALIMENTACION

LIMPIEZA'Y DESINFECCION
COMERCIO Y RETAIL
COMUNICACIONES

IND FARMACEUTICA

BEBIDAS SIN ALCOHOL

BANCOS Y FINANZAS

TURISMO

ESPECTACULOS Y DISCOGRAFICAS
AUTOMOTRIZ

BEBIDAS ALCOHOLICAS
JUGUETERIA

JUEGOS DE AZAR

EDUCACION Y ENSENANZA
PETROLEO Y QUIMICA

SALUD Y SERVICIOS PERSONALES
CONSTRUCCION Y DECORACION

AGROVETERINARIA

3%

3%

3%

2%
3%
3%
2%
1%
1%
1%
1%
0%
1%
0%
1%
0%
1%
1%
1%

5%

5%

5%

4%

4%

\ 4

14%
16%
9% 2013
12%
2016
8%
8%
7%
8%
6%
6%

6%
5%

Higiene y belleza se mantiene como el sector con mayor
presencia en la TV. Tuvo un crecimiento del 15% en el 2016
respecto al 2013.

Limpieza y desinfeccidn es el sector con mayor crecimiento.

Aumento su presencia un 70% entre 2013 y 2016.

El sector de comunicaciones es el que registra una mayor
caida, entre el 2013 y el 2016 representa el 17%

Fuente: Monitor de medios publicitarios. Volumen fisico. 2013-2016.
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Categorias y segundos invertidos en la pantalla de tv
ablerta vs tv paga

TV PAGA

ALIMENTACION

HIGIENE Y BELLEZA
LIMPIEZA Y DESINFECCION
COMUNICACIONES
BEBIDAS SIN ALCOHOL
COMERCIO Y RETAIL
BANCOS Y FINANZAS

TURISMO

12%
17%

16%
14%

5%
10%

12%
9%

7%
7%

10%
7%

7%
6%

0,
= 70%

AUTOMOTRIZ

IND FARMACEUTICA

JUGUETERIA

BEBIDAS ALCOHOLICAS

ESPECTACULOS Y
DISCOGRAFICAS

EDUCACION Y ENSENANZA

PETROLEO Y QUIMICA

4%
5%
3%
4%
5%
4%
3%
3%
4%
3%
1%
1%
1%
1%

Fuente: Monitor de medios publicitarios. Volumen fisico. 2013-2016.
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TV ABIERTA

HIGIENE Y BELLEZA

IND FARMACEUTICA

COMERCIO Y RETAIL

ALIMENTACION
LIMPIEZA'Y
DESINFECCION

ESPECTACULOS Y
DISCOGRAFICAS

20%

11%
12%

10%
10%

10%
9%

7%
8%

8%

COMUNICACIONES

BEBIDAS SIN ALCOHOL

BANCOS Y FINANZAS

JUEGOS DE AZAR

BEBIDAS
ALCOHOLICAS

TURISMO

PETROLEO Y QUIMICA

EDUCACION Y
ENSENANZA

AUTOMOTRIZ

7%
5%
7%
5%
4%
4%
3%
3%
3%
2%
1%
2%
0%
1%
1%
1%
2%
1%

26%

2013

2016
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La television en sintesis...

Desde los Dispositivos

v' Latelevision alcanza al 98% de la poblacion.
Aumento leve de los individuos que no poseen TV.

v' Aumenta la exigencia de los consumidores a la hora de
elegir un televisor

Aumenta la posesion de televisores de pantallas grandes y LCD, LED, plasmay
Smart TV.

La incorporacién de nuevas tecnologias en los televisores, provocé que los
consumidores guien sus preferencias a través de la publicidad y recomendaciones.
Mientras que la imagen de la marca cae como factor de decision.

v" Aumenta la suscripcién a television paga
Aumento del cable, tv digital y las suscripciones al servicio “premium”

Desde el Consumo

v' La TV abierta sigue preservando el prime time.
La TV abierta sigue convocando a un publico amplio a partir de su programacion diaria. Los segmentos que mas audiencia
tienen son la ficcion diaria y los programas de entretenimiento.

v' La TV paga lidera la mafiana y gana audiencia en los ultimos afios.

La noticia es el género con mayor audiencia.

v “Otros dispositivos” gana audiencia en el bloque horario de las 23 a 01.
La audiencia que pierde la TV abierta y TV paga migra hacia otros formatos de consumo (Netflix, Youtube, otros).

v El proceso de fragmentacion de la audiencia continua consolidandose.
Los NSE altos tienden a mostrar mayor fragmentacion.

v' La masividad de la televisidon se ve reflejada en las presencia de categorias asociadas al
consumo masivo.
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