Panorama de turismo 2016:
Nuevos destinos seducen al turismo nacional.
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Panorama de turismo 2016
En que medios viajamos.

L 18% Viajo en micro en el Ultimo afio

El 7% viajo también en avion

x 5% Viajé en avion en el Ultimo afio
El 24% viaj6 también en micro

* 64% Viajes nacionales

» 36% Viajes internacionales

Fuente: TGI Total poblacion 21.323("000). Periodo: Octubre 2015- Octubre 2016
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¢, Quienes eligen cada medio de transporte?
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Universo 48% 48% 52%

Micro 45% 46% 54%

Avién 25% 25% 56% 44% 21%

Vuelos nacionales 20% 59% 41% 5 22% 21% -8%
Vuelos internacionales 23% 58% 42% 21% 18% .%

m Alto Medio Bajo Masculino Femenino m12-19 m20-24 25-34 35-44 m45-54 m55-64 65-75

Los micros son elegidos por los jovenes de entre 20y 34
afos. Los que viajan en avion tienden a ser mas adultos y
pertenecen a NSE alto. Los vuelos nacionales tiende a
integrar en mayor medida al NSE medio y es mas joven que
& = los que vigjan internacionalmente.

Fuente: TGI Total poblacién 21.323("000). Periodo: Octubre 2015- Octubre 2016
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Turismo: ¢ destinos nacionales o destinos
Internacionales?

Destinos nacionales iconos como Cataratas del lguazu y San Martin de los Andes, muestran una disminucion de interés en las
busquedas de Google. En contraposicion, se mantiene el interés en la busqueda de destinos internacionales como Nueva York, que
no presenta cambios en su tendencia.
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Variacion en turismo internacional segun turistas Variacién en turismo nacional segdn ocupacion
emisivos de aeropuertos. 2012- 2016 hotelera. 2012- 2016
9.091.086 8.952.718
Mientras el turismo
3.340.000 i_ntgr_nac_ional crece
. significativamente, el
-2% : .
2.431.000 +37% turismo nacional,
evaluado desde la
ocupacion hotelera
muestra una leve pérdida.
2012 2016 2012 2016

Fuente: INDEC. Encuesta Turismo Internacional/Turismo emisivo. Afio 2012- 2016. INDEC. Encuesta de Ocupacion Hotelera . Afio 2012-2016.
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Destinos nacionales mas visitados.

13%
Residentes

No residentes
87%

Cantidad de turistas residentes y no residentes.

El turismo en Argentina se conforma casi
exclusivamente por el turismo nacional.
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Fuente: INDEC. La Encuesta de Ocupacion Hotelera. Afio 2016
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Inversion publicitaria de entes oficiales en

Los argentinos ¢que promocién de turismo.

destinos elegimos?
Turismo nacional
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0 Mar del Plata se mantiene como destino turistico mas elegido, pero sufrio
9 Ve . . e . - e
El Calafate -1%2" una caida (-36%) importante de turistas. También redujo su inversion en
Neuquen T 2% pauta publicitaria y el 2016 soélo fue impulsado desde Presidencia de la
0, e
22/2/ Nacion.
Resistencia 2% = 2016
Termas de Rio Hondo -1024,% 5012 Salta se ubica en el segundo destino elegido y esta acompafiado por una

fuerte presion publicitaria.

El Calafate (+80%) y Tucuman (+60%) son las

ciudades que mas incrementaron su turismo. Monitor: Inversiones publicitarias. 2012-2016. Tarifas brutas. Organismos provinciales y
municipales. *Mar del Plata: datos de inversion de Presidencia de la Nacién, tema Mar del
Fuente: INDEC. La Encuesta de Ocupacién Hotelera. Plata.
Base: residentes argentinos . Afio 2012-2016 Base: total inversion publicitaria de entes oficiales de turismo.
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Inversion publicitaria de entes oficiales en

L ragentinos ¢ qué ” : : i
OS argentinos ¢que promocion de turismo internacional.

destinos elegimos?
Turismo internacional
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9% Chile  Uruguay Peru Brasil Ecuador Mexico
Resto del - 4% v
mundo 6% Los paises latinoamericanos son los que mas invierten en pauta
22016 - 2012 publicitaria para convocar a los argentinos. En el 2016, Chile lidero la
. 3% inversion y junto con Europa son los destinos que mas incrementaron su
Uruguay \1, .
4% turismo.

Paises de Europa(+68%) y Chile (+20%) son los
destinos que mas crecieron.

Fuente: INDEC. Encuesta Turismo Internacional/Turismo emisivo.

Monitor: Inversiones publicitarias. 2012-2016. Tarifas brutas. Organismos
Afio 2012- 2016.

internacionales

Base: total turistas emisivos de Aeropuertos nacionales. Base: total inversion publicitaria de entes oficiales de turismo.
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Turistas extranjeros en Argentina.

Turismo receptivo segun lugar de
residencia

6% 8%

Resto del mundo
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M Brasil
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Destinos elegidos por los turistas no

residentes.
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En el 2016 disminuyd 25% los turistas
residentes de Brasil. Esto explica la baja de
turismo internacional de destinos como
Bariloche (-22%) que se compone por turismo
nacional y latinoamericano.
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Fuente: INDEC. Encuesta Turismo Internacional/Turismo receptivo. INDEC. Encuesta de Ocupacion Hotelera. Base: no residentes. Afio 2012-2016
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